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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết đề tài  

Tiêu thụ sản phẩm quyết định đến sự sống còn của mỗi doanh nghiệp. Muốn 

tiêu thụ sản phẩm phải có thị trƣờng tiêu thụ. Thị trƣờng là cầu nối sản xuất - tiêu 

dùng. Không tiêu thụ đƣợc sản phẩm, khi đó sản xuất của doanh nghiệp sẽ trì trệ bế 

tắc, phá sản. Các doanh nghiệp muốn giữ thị trƣờng tiêu thụ sản phẩm của mình và 

mở rộng thị trƣờng đòi hỏi mỗi doanh nghiệp phải có nguồn lực, lợi thế sản phẩm 

có sức cạnh tranh trên thị trƣờng.  

Ngành công nghiệp sản xuất Bia - Rƣợu - Nƣớc giải khát ở Việt Nam đã trải 

qua một quá trình hình thành và phát triển khá lâu, từ cuối thế kỷ XIX đến nay. Đây 

là một ngành sản xuất thực phẩm đồ uống quan trọng, gắn liền với nhu cầu ngày 

càng cao của xã hội. Từ năm 2000 đến nay, ngành luôn duy trì đƣợc tốc độ tăng 

trƣởng cao, trung bình trên 14%/năm, sản phẩm của ngành đã chiếm đƣợc một vị trí 

nhất định ở thị trƣờng trong nƣớc và từng bƣớc vƣơn ra thị trƣờng bên ngoài. Đóng 

góp của ngành Bia - Rƣợu - Nƣớc giải khát về giá trị sản xuất, giá trị tăng thêm 

cũng không ngừng tăng lên. Bên cạnh đó, ngành còn đóng góp một phần không nhỏ 

cho ngân sách Nhà nƣớc và giải quyết việc làm cho ngƣời lao động. Tuy nhiên, 

trong quá trình phát triển, ngành Bia - Rƣợu - Nƣớc giải khát ở nƣớc ta còn bộc lộ 

nhiều hạn chế nhƣ chất lƣợng sản phẩm nhìn chung còn thấp, năng lực cạnh tranh 

kém, quy hoạch phát triển ngành còn nhiều bất cập... 

Công ty Cổ phần Bia và Nƣớc giải khát Hạ Long, tỉnh Quảng Ninh là một 

công ty cổ phần, có vốn đầu tƣ của nhà nƣớc chiếm 60% vốn điều lệ, còn lại là 

vốn của các cổ đông, có tƣ cách pháp nhân theo quy định của pháp luật Việt Nam, 

có con dấu riêng, độc lập về tài sản, có điều lệ tổ chức và hoạt động của công ty. 

Chịu trách nhiệm tài chính đối với các khoản nợ vay trong phạm vi vốn điều lệ, tự 

chịu trách nhiệm về kết quả sản xuất kinh doanh, hạch toán kinh tế độc lập tự chủ 

về tài chính. 

Đƣợc thành lập từ những năm 1988, trải qua nhiều giai đoạn khó khăn công 

ty vẫn luôn nỗ lực vƣợt qua mọi hoàn cảnh để xây dựng thƣơng hiệu bia - nƣớc giải 


